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Benvenuti nella seconda parte del corso dedicata all’economia sociale! In questo corso intraprenderete un viaggio illuminante

per mettere in pratica il concetto di economia sociale appreso nel primo modulo.

In questa parte forniremo un'ampia panoramica dell'economia sociale, mettendo in pratica i suoi principi chiave, le sue 

strutture e le diverse entità che operano al suo interno. 

Approfondiremo le differenze tra l'economia tradizionale e quella sociale, analizzeremo le sue diverse forme e cercheremo di 

creare la nostra impresa di economia sociale.

Al termine di questo modulo, avrete una solida comprensione generale delle basi dell'economia sociale e sarete dotati delle 

conoscenze necessarie per analizzare e impegnarvi in questo campo dinamico e trasformativo. 

Breve introduzione al modulo, ai suoi obiettivi e alle sue 
competenze.



Competenze

1. Migliorare le capacità organizzative e 
di reporting.

1. Migliorare l'autoriflessione e il 
pensiero critico.

1. Miglioramento delle capacità di 
comunicazione e di ricerca.

1. Migliorare le capacità di lavoro di 
squadra e di collaborazione.

Breve introduzione al modulo, ai suoi obiettivi e alle sue 
competenze.

Competenze

1. Comprendere e analizzare le politiche e 
le normative pertinenti.

2. Sviluppare approcci innovativi per 
affrontare le sfide sociali.

3. Identificare i punti di forza, gli interessi e 
gli obiettivi che guideranno una buona 
impresa sociale.

4. I partecipanti imparano dalle esperienze 
e dalle intuizioni degli altri.

5. Essere in grado di lavorare su progetti di 
collaborazione per sviluppare e 
implementare un'iniziativa di economia 
sociale.



Obiettivi

Breve introduzione al modulo, ai suoi obiettivi e alle sue 
competenze.

1. Avere una comprensione pratica dell'economia sociale, 

dei suoi principi e della sua importanza nel promuovere 

uno sviluppo inclusivo e sostenibile.

2. Imparate a distinguere un'impresa sociale da una 

tradizionale. 

3. Migliorare la conoscenza delle competenze e dei metodi 

necessari per impegnarsi e contribuire efficacemente 

all'economia sociale.

4. Imparare nuovi strumenti per promuovere l'economia 

sociale. 



Descrizione delle attività

Questo modulo è suddiviso in diverse attività pratiche, a partire da alcuni casi di 

studio arrivando ad affrontare diversi esercizi pratici. 

Saranno identificate le principali differenze tra le imprese tradizionali e le 

imprese sociali e si approfondirà  il concetto di «impresa sociale»



Le migliori pratiche delle imprese sociali

PermaFungi

• Cooperativa sociale a Bruxelles

• Con cinque tonnellate di fondi di caffè raccolti attraverso biciclette, l’impresa è in 
grado di produrre una tonnellata di funghi ostrica freschi e dieci tonnellate di 
fertilizzante organico, il tutto in un'economia circolare!

• https://www-permafungi-
be.translate.goog/en/?_x_tr_sl=fr&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it&_x_tr_pto=wapp

Video

PermaFungi Bruxelles
https://www.youtube.com/wa
tch?v=yTUwATKo_c0

Ces entreprises qui font Bruxelles épisode 5 : PERMAFUNGI

https://www.permafungi.be/en/project/
https://www-permafungi-be.translate.goog/en/?_x_tr_sl=fr&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it&_x_tr_pto=wapp
https://www-permafungi-be.translate.goog/en/?_x_tr_sl=fr&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it&_x_tr_pto=wapp
https://www.youtube.com/watch?v=yTUwATKo_c0
https://www.youtube.com/watch?v=yTUwATKo_c0
http://www.youtube.com/watch?v=yTUwATKo_c0


Le migliori pratiche dell'impresa sociale

Video

Too Good To Go 
https://www.youtube.com/w
atch?v=PdB_iW1LVc0

• Too Good To Go è un'azienda certificata B Corp a impatto 
sociale, con la missione di ispirare e responsabilizzare tutti a 
combattere lo spreco alimentare.

• https://www.toogoodtogo.com/en-us/about-us 

Too Good To Go 

Too Good To Go: the app that reduces food waste

Shocked at seeing perfectly good food thrown away at a restaurant, a group of friends vowed to do something about food waste. Their idea was to create a marketplace for stores to sell their surplus food for a cheaper price. An app seemed like the easiest way for people to get involved. With Android, the development process allowed them to quickly launch their app called Too Good To Go and continue to make improvements to the service as it grows. Since their new CEO, Mette Lykke, came on board, there are now 3.5 million people using the app in 7 different countries. So far they have saved over 3 million meals, and this is just the start. Too Good To Go has a bold mission: that all food produced is food consumed.

Grow with Google helps people discover and learn new skills to find a job, grow in their career or grow their business. See how, with the help of our programmes, products and tools, people have successfully achieved their goals, turned their passion into reality, and put new skills into action. Learn more at g.co/GrowEurope

https://www.youtube.com/watch?v=PdB_iW1LVc0
https://www.youtube.com/watch?v=PdB_iW1LVc0
https://www-toogoodtogo-com.translate.goog/en-us/about-us?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it&_x_tr_pto=wapp
http://www.youtube.com/watch?v=PdB_iW1LVc0


Le migliori pratiche dell'impresa sociale

ENALEIA, INSIEME AL PESCATORE

• Enaleia è un'organizzazione la cui visione è quella di rendere sostenibile 
l'ecosistema marino attraverso soluzioni di economia circolare e sociale. 
Enaleia gestisce diversi progetti in tutto il mondo, da grandi progetti di 
raccolta dei rifiuti a progetti di consulenza e ricerca.

• Missione: Risolvere due problemi che sono ampiamente correlati: 
riduzione degli stock ittici e inquinamento marino da plastica.

• https://enaleia-
com.translate.goog/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it&_x_tr_pto=w
app

Video 

Enaleia: L'iniziativa ellenica
https://www.youtube.com/watch
?v=vVAWyGmt4Rc

Enaleia - The Hellenic Initiative

The Hellenic Initiative (THI) is a global, non-profit, non-governmental secular institution whose mission, through the generosity of the Greek diaspora and philhellene community, is to develop sustainable economic and business improvement programs to empower the Greek people toward long-term prosperity. Oli Mazi -- All Together.  
 
Founded in 2012 by prominent leaders from the Greek global diaspora, THI is honored that President Bill Clinton has joined the effort as an honorary patron.  
 
Our focus is on jobs and philanthropy, and we are undertaking a number of initiatives designed to encourage entrepreneurship and investment in Greece.

https://enaleia.com/
https://enaleia-com.translate.goog/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it&_x_tr_pto=wapp
https://enaleia-com.translate.goog/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it&_x_tr_pto=wapp
https://enaleia-com.translate.goog/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it&_x_tr_pto=wapp
https://www.youtube.com/watch?v=vVAWyGmt4Rc
http://www.youtube.com/watch?v=vVAWyGmt4Rc


Le migliori pratiche dell'impresa sociale

Refresh

• Refresh è un ristorante di economia sociale con sede a Bruxelles che 
serve cibo sostenibile attraverso la nostra filiera ultra-corta.

• Missione: promuovere attivamente i prodotti locali, con una cucina 
basata al 100% su prodotti locali coltivati nell'orto sul tetto e acquistate 
da fornitori locali.

• https://refreshbxl-
com.translate.goog/?_x_tr_sl=fr&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it&_x_tr_pto=wa
pp

Video 

Climakteurs : Aggiornamenti
https://www.youtube.com/watch
?v=MKoKYIwqCSU

#CLIMAKTEURS -  REFRESH BXL

Chaque mois, Climate Voices part à la rencontre des Climakteurs qui à travers leur métier ont choisi d'avoir un impact positif sur notre société en transition. Une source d'inspiration pour les jeunes ?

Retrouve tous nos reportages sur https://www.climatevoices.eu/

https://refreshbxl-com.translate.goog/?_x_tr_sl=fr&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it&_x_tr_pto=wapp
https://refreshbxl-com.translate.goog/?_x_tr_sl=fr&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it&_x_tr_pto=wapp
https://refreshbxl-com.translate.goog/?_x_tr_sl=fr&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it&_x_tr_pto=wapp
https://www.youtube.com/watch?v=MKoKYIwqCSU
https://www.youtube.com/watch?v=MKoKYIwqCSU
http://www.youtube.com/watch?v=MKoKYIwqCSU


Le migliori pratiche dell'impresa sociale

BEES COOP
• BEES coop. ("Brussels Ecological, Economical Supermarket") è il primo 

supermercato partecipativo di Bruxelles. 

• Missione: costruire una cooperativa di consumatori che offra prodotti di 
qualità a prezzi accessibili, nel rispetto dei produttori e dell'ambiente. 

• L'obiettivo è creare un'alternativa all'attuale modello di distribuzione di 
massa, attraverso la partecipazione attiva dei soci alla gestione 
quotidiana del negozio.

• https://bees--coop-
be.translate.goog/en/supermarket/?_x_tr_sl=fr&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it
&_x_tr_pto=wapp

Video 

Api Coop
https://www.youtube.com/watch
?v=9sVCBZliWOM

BEES coop supermarket

http://bees-coop.be/

https://enaleia.com/
https://bees--coop-be.translate.goog/en/supermarket/?_x_tr_sl=fr&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it&_x_tr_pto=wapp
https://bees--coop-be.translate.goog/en/supermarket/?_x_tr_sl=fr&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it&_x_tr_pto=wapp
https://bees--coop-be.translate.goog/en/supermarket/?_x_tr_sl=fr&_x_tr_tl=it&_x_tr_hl=it&_x_tr_pto=wapp
https://www.youtube.com/watch?v=9sVCBZliWOM
https://www.youtube.com/watch?v=9sVCBZliWOM
http://www.youtube.com/watch?v=9sVCBZliWOM


Attività: Fiera o aria fritta?

Questa attività del modulo sull'economia sociale e l'imprenditoria sociale è un 

esercizio in cui i partecipanti devono mettere in pratica quanto appreso nel 

modulo precedente sull'economia sociale.

Ti chiediamo di identificare le somiglianze, le differenze e le potenzialità di diversi 

modelli.

Questo esercizio permetterà ai partecipanti di comprendere meglio, attraverso la 

pratica, la differenza tra un'impresa sociale e una tradizionale.

Durata tipica dell'attività: 45 minuti.



Attività: Fiera o aria fritta?

Caratteristica Approccio delle imprese sociali

Obiettivo sociale
Qual è la loro visione? 
Cosa vogliono ottenere? 
Esiste un gruppo target/beneficiario specifico? 
L'interesse generale della comunità è tutelato?

Attività imprenditoriale
Come raggiungono il loro obiettivo? 
Qual è il modello di business? 
Quali sono i passi esatti per raggiungere il loro 
obiettivo?

La governance
Come è strutturata l'impresa? I componenti? 
Come viene garantita la partecipazione? 
Coinvolgono gli stakeholder nei processi importanti?

Reinvestimento sociale
Come vengono reinvestiti i loro profitti nell'attività 
economica e nella comunità (locale)?

Altro
Osservazioni, commenti, approfondimenti 
(facoltativo)



Studio di caso 1: AIRBNB vs FAIRBNB

Fairbnb è una piattaforma che offre case vacanza a breve termine che consentono di vivere esperienze di viaggio uniche e a prezzi 
accessibili. Gli abitanti del luogo possono integrare il loro reddito condividendo la loro cultura. Ma questo modello può avere impatti 

negativi, facendo lievitare i prezzi degli immobili, frammentando le comunità e chiudendo le attività locali. In decine di città, il 
turismo guidato dalla tecnologia sta rendendo più difficile per la popolazione locale vivere e gestire i propri quartieri.

FairBnB.coop è innanzitutto una comunità di attivisti, coder, ricercatori e designer che intende affrontare questa sfida riportando la 
"condivisione" nella sharing economy. L’organizzazione vuole offrire un'alternativa incentrata sulla comunità che dia priorità alle 
persone rispetto al profitto e che faciliti esperienze di viaggio autentiche, sostenibili e intime. Stanno creando una piattaforma 

online che consente agli host e agli ospiti di connettersi per viaggi significativi e scambi culturali, riducendo al minimo i costi per gli 
ospiti.

Fairbnb.coop ha iniziato il suo percorso nel 2016 come movimento che cercava di creare un'alternativa giusta all'attuale
piattaforme di home-sharing. Inizialmente, il movimento si è diffuso in città come a Venezia, Amsterdam e Bologna, ma ben presto

altri gruppi di tutta Europa si sono uniti al dibattito e ci hanno aiutato a definire il modello di business finale.
(Fonte: Sito ufficiale di Fairbnb)



Studio di caso 1: AIRBNB vs FAIRBNB

Airbnb è nato nel 2007, quando due host accolsero tre ospiti nella loro casa di San Francisco, e da allora è cresciuto fino a 
contare oltre 5 milioni di host che hanno accolto più di 1,5 miliardi di ospiti in quasi tutti i Paesi del Mondo. Ogni giorno, gli host 
offrono soggiorni ed esperienze uniche che permettono agli ospiti di entrare in contatto con le comunità in modo più autentico.



Studio di caso 1: AIRBNB vs FAIRBNB

Fairbnb : 

https://fairbnb.coop/it/
Video 

Fairbnb in 90 secondi 
https://www.youtube.com/wa
tch?v=O36p4QYiWDs

Airbnb : https://news.airbnb.com/
Video

Cos'è Airbnb e come funziona?
https://www.youtube.com/watch?
v=evqnIKVX8RM

What is Airbnb  How Does It Work?

Have you heard of Airbnb? Want to learn about what it is  how it works? If so, you're in luck! Watch this short video to learn about what Airbnb is  how Airbnb works.

Do you learn better by reading? A text version is available at:
https://techboomers.com/t/what-is-airbnb

Visit http://www.techboomers.com for over 100 free courses on all of today's most popular websites  apps!

Fairbnb.coop in 90 seconds

Fairbnb.coop promotes a sustainable alternative to current booking platforms.
With us the Host earns the same, the Guest pays the same
but the benefits are for the whole community.
In fact, if you book your stay with us 50% of the platform's fee is used to fund a project of your choice for the communities you visit.
We call it community powered tourism.
This is our way to empower local communities and promote authentic, fair and conscious tourism.

https://fairbnb.coop/it/
https://www.youtube.com/watch?v=O36p4QYiWDs
https://www.youtube.com/watch?v=O36p4QYiWDs
https://news.airbnb.com/
https://www.youtube.com/watch?v=evqnIKVX8RM
https://www.youtube.com/watch?v=evqnIKVX8RM
http://www.youtube.com/watch?v=evqnIKVX8RM
http://www.youtube.com/watch?v=1zLM4mzVZoU


Caso di studio 2 : FREITAG vs REDO

REDO upcycling è un laboratorio tessile e un'officina meccanica che produce oggetti come borse o sedie con materiale riciclato. Le
materie prime, i prodotti non standard, gli scarti di produzione che vengono smaltiti principalmente dalle aziende locali, dopo una fase di 
selezione e pulizia entrano nel ciclo di (ri)produzione. Tornieri, meccanici e designer lavorano a stretto contatto per combinare materiali, 

qualità del prodotto e modelli personalizzati. L'esperienza di REDO nasce dal lavoro trentennale dell'associazione sociale
cooperativa Alpi. Alpi è una cooperativa che impiega principalmente persone con disabilità psichiatrica. Fin dall'inizio, sfruttando la rete di 

contatti e relazioni dei fondatori, la cooperativa ha acquisito lavoro da contratti privati con industrie e aziende locali. Si trattava 
principalmente di assemblaggio e lavorazione di parti di produzione. Attualmente, la cooperativa ha un fatturato di circa tre milioni di 

euro, impiega 120 persone di cui circa 90 svantaggiate e dispone di tre unità produttive.
siti.

Un giorno il marchio REDO prende forma e il direttore di produzione decide di fare un regalo alla sua famiglia.
fidanzata. I genitori gestivano una pompa di benzina e nel magazzino il padre conservava vecchi teloni pubblicitari che servivano a tenere 

al riparo la legna della casa durante l'inverno. L'idea era quella di utilizzare un pezzo di vecchio telone per realizzare una borsa in stile 
Freitag utilizzando le macchine da cucire del laboratorio. Il laboratorio aveva macchine adatte a cucire spessori perché tra le vecchie 

commesse della cooperativa ce n'erano alcune che avevano permesso lo sviluppo di tecnologie e competenze per trattare materiali duri. 
Una delle commesse riguardava i sandali Lyzard, che avevano permesso di sperimentare forme particolari 

di cucitura. Un altro ordine è arrivato da Woody Valley, leader mondiale nella costruzione di parapendio che
aveva sviluppato competenze nel lavoro di precisione.



Caso di studio 2 : FREITAG vs REDO

FREITAG - Nato nel 1993
Alla ricerca di una borsa funzionale, robusta e idrorepellente, i fratelli Daniel e Markus Freitag sviluppano la versione 

originale dell'iconica borsa messenger F13 TOP CAT utilizzando vecchi teloni di camion, camere d'aria di biciclette 
dismesse e cinture di sicurezza di automobili. Il primo FREITAG Store (F-Store) apre a Davos. 

Non si tratta di prodotti stagionali, ma di pezzi unici che durano nel tempo, senza tempo e pensati con cura. 
E poiché lavorano sempre su nuovi materiali e funzioni, i prodotti della nostra gamma vengono regolarmente modificati.

Per maggiori informazioni si può leggere Il ruolo delle imprese
sociali (in inglese)

https://www.researchgate.net/publication/228167863_The_Role_of_Social_Enterprise
https://www.researchgate.net/publication/228167863_The_Role_of_Social_Enterprise
https://www.researchgate.net/publication/228167863_The_Role_of_Social_Enterprise


Caso di studio 2 : FREITAG vs REDO

REDO : https://redoupcycling.com/
Video 

Riciclaggio REDO. Video N.001. 
Rispettare Riciclare Ridurre
https://www.youtube.com/watch?v
=1svbtNkZihI 

FREITAG : https://www.freitag.ch/it/history
Video

Freitag - Fuori dal sacco. Retrospettiva al Museo del 
Design di Zurigo
https://www.youtube.com/watch?v=4dGrjnSFfRw

Freitag - Out of the Bag. Retrospective at Museum of Design Zurich

http://www.vernissage.tv | In 1993 the two brothers, designers and keen cyclists Daniel and Markus Freitag invented the messenger bag made of used truck tarpaulin. Today their bags are cult. The first Freitag retrospective called Freitag - Out of the Bag at the Design Museum Zurich in Switzerland takes a look behind the scenes and spotlights the history, products, manufacture, organization, marketing of Freitag.

More information and videos including full-length interview with Daniel Freitag:
http://vernissage.tv/blog/2012/05/25/freitag-out-of-the-bag-retrospective-at-museum-of-design-zurich/

The story of the iconic Freitag bag made of used truck tarpaulin began in Zurich (Switzerland) in 1993, when the two brothers and keen cyclists Daniel and Markus Freitag were looking for a practical and waterproof messenger bag. As they couldn't find one that suited their needs, they just produced one themselves. The inspiration came from the trucks that passed by in front of their students flat. First the Freitag brothers sewed together bags made of used truck tarps, car seat belts and bicycle inner tubes just for themselves and their friends. But the uniquely designed bag became popular and even cult.

Today the Freitag brothers and their company are a both a prominent part of the urban street scene as well as a model of the (not only Swiss) creative industry. Time for the Museum of Design Zurich (Museum für Gestaltung Zürich) to have a closer look at company and their individual recycled freeway bags. The first Freitag retrospective called Freitag -- Out of the Bag takes a look behind the scenes and spotlights the history, products, manufacture, organization, marketing of Freitag. Rather than just showing the bags, which can be seen in the streets of cities all over the world, the show presents material from the company archive, observations in film, prototypes, and a number of interviews.

VernissageTV met up with Daniel Freitag and the curator of the exhibition Freitag -- Out of the Bag, Renate Menzi to talk about the company and the exhibition, and to follow them on a tour through the show. The above video is a video summary of the exhibition and the interviews. The complete videos can be viewed at www.vernissage.tv Daniel Freitag speaks about the secret of Freitag's success, their design philosophy, what inspires them, how the brothers work together, the essence of a Freitag product, sustainability, different tastes across the world, future projects -- and why he wears a beard. Curator Renate Menzi provides us with an introduction to the exhibition, and points to two different scenarios for the future of the company.

More videos on contemporary art, design, architecture:
http://www.vernissage.tv

Connect:
http://www.facebook.com/vernissagetv
http://twitter.com/vernissagetv

Become a Member:
http://vernissage.tv/blog/members/

Browse our Archive:
http://vernissage.tv/blog/archive/

Find Artists, Designers, Architects:
http://vernissage.tv/blog/archive/artists/

到艺术世界的窗口。Art TV pioneer Vernissage TV provides you with an authentic insight into the world of contemporary fine arts, design and architecture. With its two main series "No Comment" and "Interviews", art tv channel VernissageTV attends opening receptions of exhibitions worldwide, interviews artists, designers, architects. VTV provides art lovers with news, reports and features from the international art scene. VernissageTV: the window to the art world. Das Fenster zur Kunstwelt. La fenêtre sur le monde de l'art. A janela para o mundo da arte. La ventana al mundo del arte. نافذة على عالم الفن. Окно в мир искусства. Since 2005.

REDO upcycling. Video N.001. Respect Recycle Reduce

REDO upcycling ossia RI FARE. Il marchio di accessori moda dal design sostenibile. Un processo produttivo attento all’ambiente, al portafoglio e soprattutto alle persone. Ogni prodotto REDO è realizzato con materiale di recupero, materie prime seconde, fondi di magazzino, in particolare trattiamo tessuti da tappezzeria, banner pubblicitari, componenti per calzature. Confezioniamo tutto in Trentino valorizzando le competenze, la creatività e la voglia di riscatto di lavoratori fragili.

https://redoupcycling.com/
https://www.youtube.com/watch?v=1svbtNkZihI
https://www.youtube.com/watch?v=1svbtNkZihI
https://www.freitag.ch/it/history
https://www.youtube.com/watch?v=4dGrjnSFfRw
http://www.youtube.com/watch?v=4dGrjnSFfRw
http://www.youtube.com/watch?v=1svbtNkZihI


Attività 3: ESSERE STATI LÌ. FATTO COSÌ.
INTERVISTA CON UN IMPRENDITORE SOCIALE

L'ultima parte di questo modulo vuole ispirarvi, presentando l'esperienza di un imprenditore sociale, la 

cui impresa opera nel campo della filiera corta e della sostenibilità alimentare. 

L'attività sarà dedicata all'introduzione e alla presentazione generale dell'imprenditore sociale 

selezionato, con un chiaro focus sullo sviluppo dell'idea di impresa sociale, sull'analisi dei bisogni e sulle 

sfide affrontate.

Durata tipica dell'attività: 45 minuti.



Attività 2 
INTERVISTA CON UN IMPRENDITORE SOCIALE

The Canvas Cafè (Il Caffè della Tela)

"The Canvas è un centro di felicità e un esempio illuminante di come un luogo comunitario possa aumentare il 
benessere locale, migliorare la coesione sociale, incoraggiare la gentilezza e trasformare la vita delle persone".

https://thecanvascafe.org/ 

https://thecanvascafe.org/


Attività 2 :
INTERVISTA CON UN IMPRENDITORE SOCIALE

Il Caffè della Tela

Video : https://www.youtube.com/watch?v=a-4J9-wawCg

The Canvas Cafe [INTERVIEW] - Social Enterprise Cafe - London

We interviewed Ruth Rogers, the founder the Canvas Cafe to find out about her experience in running a social enterprise cafe in London.

The Canvas Cafe is a social enterprise cafe just off the Brick Lane in London.

Read and check out more about the Canvas Cafe at http://www.thecanvascafe.org/

Please like and subscribe if you enjoyed the video! Shoot us a question, we love answering.

While building our online service marketplace we are travelling around the world to explore the social entrepreneurship space and discover hidden social enterprises to raise more awareness. 

Follow us; on http://instagram.com/inventshift
on https://www.facebook.com/invenshift
on https://twitter.com/inventshift_

https://www.youtube.com/watch?v=a-4J9-wawCg
http://www.youtube.com/watch?v=a-4J9-wawCg


Conclusione

L'economia sociale è un settore dinamico e in evoluzione e il vostro ruolo al suo interno è fondamentale. 

Integrando le migliori pratiche, le competenze e le conoscenze acquisite durante questa formazione, sarete ben 

equipaggiati per contribuire alla costruzione di un mondo più sociale e inclusivo. 

Il vostro impegno nei confronti dei principi dell'economia sociale non solo aumenterà l'efficacia del vostro lavoro, 

ma ispirerà anche altri a unirsi al movimento per un cambiamento sociale positivo.

Vi ringraziamo per la vostra partecipazione attiva e la vostra dedizione durante questo corso di formazione. 

Insieme, possiamo continuare a creare un impatto significativo e a costruire un futuro migliore per tutti.
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